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B B Retour d’un sentiment favorable de I'activité

100 © invidis consulting. 2015
= Pour son cinquieme volet, Le Digital Signage Business
80 Climate Index France a progressé de 5,15 points, passant
positive ;5 59,65 de 44,90 a 50,05 points.
0 / w05 = Le DBCI refléte un sentiment positif du marché du Digital
20 L Signage en France.
Iégér?r.nent = Plus de 90% des entreprises interrogées se disent
20 positive satisfaites ou jugent leur activité comme bonne tandis que
10% d’entre elles jugent leur situation comme difficile.
’ =  58% des entreprises interrogées prévoient des conditions
-20 de leur activité plus favorables dans les 6 prochains mois.
légérement .
0 negative Pour aller plus loin :
=  En 2014, moins de 10% des installations de Digital Signage
-60 ou de campagnes Dooh ont intégré de la mobilité.
=  Dans les deux prochaines années, les entreprises
80 interrogées estiment que la part de marché des solutions
de Digital Signage et de campagnes Dooh intégrant de la
100 Nov o Viar E o mobilité sera de 10%.
Dec Fev Avr Jun Aol
2014 2015

Participants: n=38; Region: FR; Survey Period: 2015 calendar weeks 28-29

Fig. 1: DBCI France Juillet | Aodt 2015, n=38
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B | Leniveau de satisfaction concernant I'activité actuelle est en progression
Question: Comment jugez-vous la situation actuelle de votre activité
pour les produits/services relatifs au Digital Signage?
] | | | |
Juillet/Ao(t 2015 55,3% 34,2%
. | bonne (+)
Mai/Juin 2015 46,2% 46,2% 7,7% |
Mars/Avril 2015 50,8% 47,4% 1,8%
i satisfaisante (o)
Janvier/Février 2015 55,7% 32,8% 11,5% |
Novembre/Décembre 2014 41,7% 48,3% - “ mauvaise (-)
! ! ! @Ibinvidis consulting. 2015I
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fig. 2: DBCI France Juillet | Aodt 2015 “situation actuelle”, n=38
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B B Des prévisions optimistes sur le marché du Digital Sighage pour les 6

prochains mois
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Question: Comment voyez-vous la situation dans les 6 prochains mois ?

Juillet/AoGt 2015

Mai/Juin 2015

Mars/Avril 2015

Janvier/Février 2015

Novembre/Décembre 2014

57,9%

56,4%

55,0%

70,2%

73,8%

- plus favorable (+)

29,8% 0,0% )
inchangée (0)

26,2% 0,0%

0%

Fig. 3: DBCI France Juillet | Aodt 2015 “prévisions de l'activité”, n=38
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B B Pouraller plus loin| Lintégration mobile en est encore a ses prémices

Question supplémentaire: Quel est le pourcentage
d’installations d’affichage numérique ou de campagnes
DOOH que vous avez réalisées ces 12 derniers mois et qui
integrent de la mobilité?

Lintégration mobile est 'une des tendances a la mode
de la transformation digitale et du concept omnicanal

Cependant, en 2014, moins de 10% des solutions de
Digital Signage et de campagnes Dooh ont intégré le
mobile.

La plupart des installations ou des campagnes proposent
des contenus vidéos simples, qui n’intégrent pas encore
les nouvelles solutions d’interaction mobile.

Question: Quel pourcentage d’installation d’affichage
numérique ou de campagnes DOOH intégrant de la
mobilité prévoyez-vous de réaliser dans les 24 prochains
mois ?

Les répondants prévoient une évolution dans les deux
prochaines années et estiment que 10% des projets
intégreront de la mobilité.

’ 4
4,2%

4,2%

Mobile Integration
2014

79,1%

‘ 8,3%

8,3%
Mobile Integration45'9%
2016/17

33,3%
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Part de marché
d’installations d’affichage
numeérique ou de
campagnes Dooh intégrant
de la mobilité en 2014

Moins de 10%
10%
20%

m30%

Plus de 30%
Part de marché
d’installations d’affichage
numérique ou de campagnes
Dooh intégrant de la mobilité

en 2016/17
Moins de 10%

10%
20%
H30%
Plus de 30%

Fig. 24: DBCI July | August France Juillet | Aot 2015 2015 “mobile integration”, n=24
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10.-11. September 2015
Digital Signage Summit Europe in Munich
OB www.digitalsignagesummit.org
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